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PROMO MERCHANDISING COMPLEMENTARE
di Antonello Vilardi

Il promomerchandising complementare è il nuovo metodo che implementa i
profitti del distributore e consente evidenti vantaggi a beneficio del
consumatore. Esso coniuga promozione, spazio espositivo e legame
complementare tra più prodotti, rivelandosi idoneo a valorizzare
ulteriormente ogni offerta istituzionale.
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