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STORIA DEL PET FOOD ATTRAVERSO LE SUE
ETICHETTE E LA SUA PUBBLICITÃ�
di Paola Cane

Il mercato del pet food è un mercato giovane, in cui molti pionieri di ierisono
ancora oggi realtà moderne e innovative che investono grandicapitali per
soddisfare le esigenze dei consumatori quattro zampe,sempre più considerati
membri di diritto delle famiglie.La sua storia si sviluppa, a partire dalla fine
dell’Ottocento, partecipandoalle ultime grandi esplorazioni dell’Antartide, per
essere segnata dalsecondo conflitto mondiale e ci offre un quadro
straordinariamente vitalee creativo, in cui lo scenario competitivo, il livello di
penetrazione e dicomprensione dei prodotti, i trend di mercato, riflettono
alcuni grandicambiamenti storici, economici e sociali degli ultimi decenni.Una
storia appassionante, che qui viene ripercorsa attraverso le etichettedei
prodotti, ma soprattutto attraverso la pubblicità e che mostra unagrande
creatività nell’interpretare uno dei rapporti più intensi e duraturidella storia
dell’uomo: quello con i suoi compagni a quattro zampe.
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