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MEDIA E DEMOCRAZIA
Le basi democratiche della comunicazione di massa
di Marino D'Amore

La comunicazione caratterizza fortemente la nostra quotidianità, il ritmo delle
nostre vite, la nostra conoscenza del mondo, azzerando tempi e distanze. Un
processo continuo, progressivo che, soprattutto oggi, vede i destinatari del
messaggio mediatico assurgere a un nuovo ruolo più consapevole e attivo:
quello dei prosumer, attori mediali che personalizzano l’informazione che
ricevono e creano contenuti mediatici propri attraverso aggregatori di
contenuti (Youtube, Blip, Brightcove) e social network (Facebook, Twitter,
ecc.). Un tale scenario vede la leadership dei vecchi broadcaster generalisti
minacciata dalla comparsa improvvisa e dalla proposta innovativa dei nuovi
operatori, figlia di contingenze tecnologico-evolutive tanto imprevedibili
quanto inarrestabili nel loro imporsi nel panorama mediatico.
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