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DIGITAL ECONOMY: LE MULTINAZIONALI
DIGITALI E I NUOVI MODELLI DI BUSINESS
di Gianfranco Miccoli

L’economia digitale è il risultato di un processo di trasformazione guidata
dalle tecnologie dell’informazione e della comunicazione (“ITC” o “IT”), che ha
consentito di creare nuove relazioni economico-sociali, migliorando i processi
di business e incentivando l’innovazione in tutti i settori dell’economia. Si
tratta di una nuova rivoluzione, che si caratterizza per la de-strutturazione dei
concetti di spazio e di tempo, parametri sino ad oggi “limitativi” in campo
industriale ed economico (ma anche sociale). L’IT li annulla e li rende
trascurabili. Di fronte a tale rivoluzione, gli Stati hanno avviato, già da tempo,
“officine legislative” alla ricerca della giusta “alchimia impositiva”, che,
adeguandosi alle evoluzioni socio-economiche, consenta di non vedere
“eroso” il proprio potere impositivo dai nuovi modelli di business dei
“contribuenti transnazionali” e, allo stesso tempo, non alteri le leggi della
concorrenza. In una “perfetta tempesta fiscale” (alimentata, da ultimo, dai
Panama Papers, nonché dalla Brexit e dalla contestazione mossa dalla
Commissione UE, il 30 agosto 2016, con riguardo ai cc.dd. advanced tax
agreements, perfezionati da due società del gruppo Apple), questo elaborato,
muovendo proprio dai documenti ufficiali dell’Ocse, degli Stati e degli
organismi sovranazionali, intende analizzare — con un linguaggio per quanto
possibile semplice — l’evoluzione dell’IT ed il suo impatto sul “sistema
fiscale”, con un focus sulle principali fenomenologie afferenti alla fiscalità
internazionale. Arricchiscono il contesto alcuni approfondimenti riguardanti
l’architettura societaria di una multinazionale digitale e la normativa afferente
alla web tax inglese, nonché esempi esplicativi di modelli di business che
potremmo definire “unfair”.
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