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#LIKEFORLIKE
Categorie, strumenti e consumi nella social media society
di Alfonso Amendola, Simona Castellano, Novella Troianiello

Food porn, gattini, selfie, unicorni, fenicotteri rosa, wanderlust, rich kids of
instagram, design, fake news, viralità, millennials. Se si potesse tracciare una
mappa per avventurarsi nei meandri dei contenuti presenti sui social network,
i punti nevralgici passerebbero da qui, un insieme schizofrenico di immagini,
dati, profili che distinguono, accomunano, riuniscono o separano, milioni di
profili, utenti, persone. Miliardi di contenuti in quello che è un overload
continuo di informazioni da fruire nel minor tempo possibile, completamente e
necessariamente immersi nella dimensione del flusso. Questo volume, scritto
a sei mani, vuol indagare la fitta rete dei social network, attraverso un’analisi
sociologica e tassonomica delle categorie che emergono nel mondo online,
dalla relazione dei social media con il tempo effimero, al concetto di
innovazione, al legame con la nostalgia, dal rapporto tra brand e social, al
problema dell’informazione tra realtà e finzione, al legame tra pubblici e
influencer opinion leader.
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social media. Collabora con le cattedre di Sociologia dei processi culturali e
Media classici e digitali. Giornalista-pubblicista dal 2013, collabora con diverse
testate online.
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